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Resumo

Este artigo aborda o Monumento ao Euro, em Frankfurt am Main, Alemanha,
como uma ferramenta para entender construgao da informacdo e sua reproducao
digital na producdo de subjetividades na presente era capitalocéntrica. Ele
explora os tipos de desejos que estdo sendo formados pelas pessoas que
compartilham fotos e selfies com o monumento nas midias sociais e conclui com
uma descricdo de como o nosso novo sistema de valores centrado na geragao de
capital esta forjando um novo tipo de subjetividade.

Palavras-chave: Capitalocentrismo, Selfies, Monumento, Euro, Subjetividades,
Identidades

1 Introducgao

A cidade de Frankfurt possui, por sua longa histéria, algumas caracteristicas Unicas. Desde os primeiros
assentamentos em um ponto central e estratégico da Europa, a cidade sempre foi caracterizada como um
ponto de encontro de diferentes povos. Em algumas partes, esse fendbmeno é mais evidente. Por exemplo,
nos pavilhdes de feiras, uma tradigdo que vem do Século XVII, ou em seu aeroporto, o0 mais movimentado da



Europa continental. Na virada do milénio, uma nova instituicdo passou a definir também a imagem da cidade:
O Banco Central Europeu.

O Banco Central é um grande simbolo da unificagdo econdmica da Unido Europeia. Os acordos e parcerias
econOmicas entre paises europeus, no sentido de uma integracdo, datam de 1950 e, ao longo das décadas,
ganharam a forma de uma unificagdo (SCHULZ-FORBERG, STRATH, 2010). Essa gradual mudanca de

enfoque, da integracdo & unificagdo, formalizada no Tratado de Maastricht (1992)*, implica a ideia de uma
identidade europeia politica, cultural e, sobretudo, como a propria histéria denuncia, econ6mica. O Banco
Central Europeu, de 1998, é um marco simbdlico desse processo.

Para celebrar a implantacdo do euro e seu respectivo banco central, o Frankfurter Kultur
Komitee comissionou o artista Ottmar Hoerl para criar um monumento (Figura 1). O Komitee é uma
organizagdo sem fins lucrativos cujo objectivo é “trazer o euro para o coragdo das pessoas” e incentivar a
“cidadania corporativa” (FRANKFURT, 2019).

Fig. 1: O Monumento ao Euro sendo fotografado em Frankfurt am Main. Fonte: os autores, 2019.

O local escolhido para o monumento comissionado é intrigante por duas razbes. Primeiramente, o
Monumento ao Euro é localizado em frente ao edificio que originalmente abrigou o quartel general do Banco
Central, quase como um letreiro de super-mercado. Segundo, ele foi instalado em um parque linear chamado
Wallanlage, que é o resultado da demolicdo do muro que circunscrevia a cidade até o inicio do Século XIX. Ha
dezenas de esculturas e monumentos em homenagem a figuras como Beethoven, Schiller e Bismarck,
rodeados por arvores e caminhos romanticos. Alguns dos trabalhos de arte expostos sdo de artistas
renomados, como Sol Lewitt e Max Bill.

Todavia, nesse local culturalmente proficuo, o0 monumento mais popular ndo é em homenagem a alguma
figura publica que tenha feito uma contribuigdo imensuravel para a sociedade ou uma obra de alguém que
faca parte do star system da arte. O monumento em questdo, feito de ago e acrilico, emite luz durante a
noite para o deleite dos locais e dos iniUmeros turistas e visitantes. Para qualquer individuo sob a influéncia
do capitalismo neoliberal, o que é representado é claro: o simbolo do euro (€), a moeda comum da Unido
Européia.

Em 2015, em uma entrevista para o jornal local, o artista Ottmar Hoerl, que concebeu o monumento,
declarou: “E o simbolo da cidade mais fotografado e mais divulgado, é o trabalho de arte mais difundido e é
um ima para turistas” (JAEGER, 2019, s.p.). Essa declaracao enigmatica motiva este artigo. Embora nao
existam dados para confirmar essa afirmagao, pode-se observar o magnetismo dessa escultura: um excesso
de fotos e selfies com o monumento disseminados pela internet em quantidade muito maior do que com as
demais renomadas esculturas que estdo ao redor. O que esse excesso pode significar? Estamos diante de um
caso muito particular de construcdo de informagdo que vai da implantacgdo do monumento a sua
multiplicagdo pelas vias digitais. Em nossa realidade hibrida, tanto fisica como digital, a construgdo da
informacgdo e da imagem da cidade acontece tanto no espago urbano quanto nas midias sociais digitais.
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O desenho do simbolo do Euro ndo é um trabalho de Ottmar Hoerl, mas o resultado de um concurso
internacional realizado em 1999. O artista decidiu sobrepor ao simbolo € estrelas desordenadas, que
representam os paises que originalmente aderiram a moeda compartilhada. O que é visto: o circulo aberto,
incompleto; duas linhas horizontais que nos remetem aos arranha-céus ao redor; algumas estrelas na parte
de dentro do circulo e a maioria delas do lado de fora. Nenhuma estrela foi adicionada apds a conclusdo do
monumento, apesar de novos paises terem aderido a zona do euro desde entdo. O monumento foi finalizado
e instalado em 2000 e o euro comegou a circular em papel no ano seguinte. O euro foi levado ao coracao das
pessoas antes de chegar aos seus bolsos, para utilizar os termos do Komitee.

O monumento tinha uma irma cagula, uma versao de apenas 5 metros de altura que estava instalada no
aeroporto de Frankfurt. Sintomaticamente, durante a Grande Recessdao causada pelo colapso financeiro de
2008, ela foi desmontada e hoje se encontra em um depdsito. O Monumento ao Euro quase encarou um
destino semelhante. Ap6s anos sem manutencdo, seu estado era critico. Alguns de seus painéis de acrilico
estavam quebrados e nem todas as luzes funcionavam mais.

0O ano de 2015 foi um momento decisivo para a moeda, a cidade de Frankfurt e o monumento. Diante de seu
declinio, o custo para recuperar o monumento era de cerca de 60.000€ (BUELL, 2015). No mesmo ano, a
crise financeira na Grécia atingiu seu apice, quando saques de contas bancarias foram limitados a um
pequeno valor diario. O conflito era claro. Havia a opcao de vender o monumento por cerca de um milhao e
meio de euros (NIELSEN, 2012). Esse ano também marcou a inauguracdo da nova sede do Banco Central
Europeu. A obra prima, projetada por Coop Himmelb(l)au, custou 1,4 bilhdo de euros e o seu evento de
inauguragdo, que atraiu ministros de finangas e chefes de estado de todas as nagbes da zona do euro, foi o
estopim para violentas manifestagdes nas ruas de Frankfurt. Um grupo policial foi designado com o objetivo
especifico de proteger o monumento a todo o custo, enquanto viaturas eram incendiadas no distrito bancario.
Responsavel pelo monumento, o Frankfurter Kultur Komitee disp6s dos fundos para a reforma da escultura,
garantido que esta continuaria na fungao de foco de selfies por pelo menos mais alguns anos.

O desejo de proteger o monumento e de “trazer o euro para o coragdao das pessoas” evidencia algo sobre a
histéria da moeda em questdo: a implementacdao de uma imagem da Europa unificada que nunca existira. As
rivalidades e diferengas entre paises ja estavam constituidas ha geracbes, apesar de alguns acordos
econdmicos existirem desde a metade do século XX. A Unido Europeia unificou paises cujas populagées ainda
incluiam sobreviventes das duas guerras mundiais que experimentaram fortemente a inimizade entre
vizinhos. Eis onde se insere 0 Monumento ao Euro, grande, pesado, literal, localizado em Frankfurt, o centro
(bancario) da Europa.

O fato de que monumento seja, possivelmente, o objeto mais fotografado de Frankfurt confirma o sucesso
dessa empreitada: o euro estd no coragao das pessoas, a0 menos para a maioria delas. O euro, sobrepondo
dinheiro e identidade, é a moeda que une e pacifica. Esse monumento é um caso privilegiado para se pensar
as subjetividades na era do liberalismo e da digitalizacao.

2 Selfies e midias sociais

Entre as repetitivas fotografias ao redor do monumento que podem ser vistas em sites como o TripAdvisor, a
maioria sdo auto-retratos da nossa era: selfies. O fen6meno social, que se tornou a palavra do ano de 2013
para o dicionario Oxford, denomina as fotografias que um sujeito faz de si mesmo, normalmente com um
smartphone ou uma webcam, e compartilha em um site de midia social (KILLINGSWORTH, 2013). Manovich
e Tifentale elencaram multiplas descricées do fendmeno, a partir de diversas conotacdes:

Na imprensa popular, a selfie foi logo rotulada como ‘um sintoma do narcisismo
produzido por midias sociais’ (PEARLMAN 2013), ‘uma nova maneira de se
comunicar através de imagens’ (RAWLINGS, 2013), ‘a masturbacdo da auto-
imagem’ (MARCH, 2013), ‘um ‘mini-eu’ virtual’ (CLARK, 2013), entre outros.
Outros autores propuseram que as selfies, entre outras coisas, podem funcionar
como meios de auto-expressdao, a construcdao de uma imagem positiva, uma
ferramenta para auto-promogdo, um pedido de atengdo e amor, e uma maneira
de expressar pertencimento a uma certa comunidade (CEP, 2013; LEARY, 2013;
NELSON-FIELD, 2013). (MANOVICH; TIFENTALE, 2015, s.p., tradugdo nossa)

Esse género especifico de fotografia tem o objetivo particular de ser compartilhado em midias sociais. O
smartphone é um tipo excepcional de camera fotografica porque ele também integra os meios de
compartilhamento e divulgacdao de seu contelido. Se Flusser esta correto e “ndo ha atividade diaria que ndo



tenha aspiragdo a ser fotografada e filmada” (FLUSSER, 2005), a selfie é a performance nas midias sociais
com esterdides.

Por séculos, artistas tem pintado auto-retratos, como o Auto-retrato em Espelho Cbéncavo (c. 1524) de
Parmigianino, ou posado para auto-retratos, como a série Untitled Film Stills (1977 - 80) da Cindy Scherman.
De acordo com Jill Walker Rettberger (2014, s.p., traducdo nossa), “as selfies de hoje se diferenciam por
serem um género verdadeiramente vernacular. Raramente elas sdo expostas em galerias; em vez disso, elas
sdo compartilhadas com amigos e seguidores em midias sociais”.

Aparentemente, fazer selfies e compartilha-las é o que produz o real. Apenas se esteve em Copenhagen se
ha uma selfie com a escultura da sereia no porto. Alguém sé foi ao Louvre se tirou uma selfie com a Mona
Lisa, ou s6 esteve em um show do Radiohead se tirou uma selfie durante a execucdo de Creep. A realidade
s6 pode ser mediada e realizada através de pixels. Alguém sé esteve em Frankfurt se tirou uma selfie com o
simbolo do euro.

Esse uso da obra de arte como extensdo do eu nos remete a analise de Walter Benjamin em A Obra de Arte
na Era de Sua Reprodutibilidade Técnica (1936):

Fazer as coisas “ficarem mais préximas” é uma preocupagdo tdo apaixonada das
massas modernas como sua tendéncia a superar o carater Unico de todos os fatos
através da sua reprodutibilidade. Cada dia fica mais irresistivel a necessidade de
possuir o objeto de tdo perto quanto possivel, na imagem, ou antes, na sua
copia, na sua reproducao (BENJAMIN, 1985 [1936], p. 168).

Para o autor, a reprodutibilidade acarreta a perda da aura, aquele elemento que tornaria “uma figura singular,
composta de elementos espaciais e temporais: a aparicdo Unica de uma coisa distante, por mais perto de
esteja” (BENJAMIN, 1985 [1936], p. 170, traducdao nossa). Estamos diante de uma crise da autenticidade, ja
que a propria escultura foi feita sem aura, a partir de materiais industriais e com um formato que nos remete
ao digital. Analisando a linha de trabalho de Ottmar Hoerl, a reprodutibilidade de suas esculturas é uma
marca registrada. A suposta arte democratica abre os nossos olhos para a crise da autenticidade da arte e,
certamente, dos sujeitos.

A instalagdo dessa grande escultura escancara essa nova condicdo das identidades: saber-fazer (savoir-faire)
- termo de Lacan para designar a tarefa do sujeito diante do inconsciente (LACAN, 1975-1976) - com a falta
da aura, da singularidade das coisas e de si mesmo.

3 As subjetividades $

Para analisar como um sujeito se vé através dos pixels das midias sociais, a formulagdo lacaniana do estadio
do espelho (LACAN, 1966) é uma ferramenta possivel. Para Lacan, a produgdo do eu envolve a identificagdo
a uma imagem de si unificada: o espelho. Todavia, ela nunca é completa, sempre deixa restos. O espelho
ndo é capaz de ser a Ultima resposta para a producdo de si. E uma ilusdo, uma alienacdo necesséria no
processo de unificacdo do corpo: “Mas o ponto importante é que essa forma situa a instancia do eu, desde
antes de sua destinacdo social, na linha da ficcao” (LACAN, 1999 [1966], p. 43, traducdo nossa). A
importancia dessa constatacdo € a seguinte: a alienacdo é um processo fundamental do desenvolvimento do
sujeito falante. Ou seja, ndo é propriamente a alienacdo que define a subjetividade na era do capitalismo
digital.

Na alienagdo na imagem do espelho ha perda, ja que nem tudo cabe ali, ou seja, nem tudo é redutivel a uma
organizacdo imagética unificada. Logo, a histéria do sujeito serd a articulagdo possivel, na linguagem, ou
seja, no social, dessa falta fundamental. A linguagem carrega e articula a falta, faz dela o pilar do contrato
social, dos lagos.

E na medida em que a digitalizacdo das identidades é sobretudo forjada através de imagens e quase sem
narrativas, que podemos nos preocupar com o contrato social. Em O Narrador (1936), Benjamin opde
narrativa e informacdo para pensar a condicdo do homem moderno e aponta: “E ndo é que constatamos,
apos o armisticio, que os combatentes retornavam mudos do front, ndao mais ricos, e sim mais pobres de
experiéncia comunicavel?” (BENJAMIN, 1985 [1936], p. 56, traducdo nossa).

A pobreza da experiéncia comunicavel, para Benjamin, tinha relacdo com a barbarie. A comunicagdo, a
narrativa, a transmissdo do saber entre as geragbes é o préprio tecido do pacto social, aquele que permite



articular a falta fundamental de cada um. Por outro lado, a informagdo, onde inserimos as imagens
digitalizadas como parte do eu, s6 tem valor no instante mesmo em que é produzida, como as noticias do
jornal. Ela coloca o sujeito em estado de alienagdo social e mesmo temporal, joga-o no instante sem os
recursos da historia, propde completa-lo, dar-lhe identidade, colocando-o em estado de perda.

A producdo da identidade europeia pela imagem sélida do euro é um processo imagético semelhante: ele
tenta unificar, em um Unico simbolo, identidades multiplas e incongruentes. Sempre ficam restos para fora
dessa imagem, que se tornam mais evidentes quando nos deparamos com eventos como o Brexit e a crise
dos refugiados. E uma identidade que corta a experiéncia narrativa. Como contar o que se passou em 1939?
Como integrar a inimizade dos avés para com os paises vizinhos que lhes furtaram parentes e amigos na
guerra? Os relatos familiares se perdem em uma grande e pesada escultura que afirma que agora ha
unificacdo e paz.

Propomos a leitura de que essa identidade visual sem aura e sem histdéria encontrou sujeitos que ja nao
sabiam se comunicar devido ao excesso de informacgdes que escondiam o incomunicavel da barbarie do
mundo capitalista.

O Monumento ao Euro possui um grau a mais de perversidade. E, em si, o simbolo do dinheiro e, assim, é
celebrado. A sociedade contemporanea

[...] é habitada por [...] subjetividades definidas por substancia (ou substancias)
que suplementam seus metabolismos e por desejos que alimentam as agdes dos
sujeitos e pelos quais eles se tornam agentes. Entao falaremos de sujeitos
Prozac, Sujeitos cannabis, [...] sujeitos Viagra, Sujeitos $... (PRECIADO, 2013, p.
35, tradugdo nossa).

Esse processo culmina na produgdo industrial de subjetividades alienadas em identidades passageiras que
colocam os sujeitos em estado de perda. O Monumento ao Euro, indiscutivelmente, se oferece como um
desses suplementos identitarios.

Desde seus primeiros desdobramentos, o capitalismo melhorou as condigdes materiais em algumas partes do
mundo como um efeito colateral da sua acumulagdo. O aumento do bem-estar nunca foi o seu objetivo. O
Unico produto acabado da acumulagdo de capital é um tipo particular de subjetividade sem autenticidade,
alienada em informacdes imagéticas digitalizadas que perdem seus valores em minutos. Além disso, em seu
ultimo desdobramento neoliberal, o capitalismo se tornou até mesmo incapaz de produzir qualidade de vida
como um efeito colateral.

As organizagGes sociais sdo compostas de duas camadas: a esfera macropolitica, que consiste no que
tradicionalmente entendemos como politica, e a esfera micropolitica, onde a producdo de subjetividades
opera. De acordo com a psicanalista Rolnik (2018), € no modo de subjetivacdo que um regime produz sua
consisténcia existencial, sem a qual ele ndo se sustentaria. E pela forca criadora que um regime pode se
sustentar (ROLNIK, 2018). E nesse ponto que podemos localizar o papel 0 Monumento ao Euro nesse jogo de
forgas: ele silencia, unifica pela ndo-autenticidade e isso é interessante ao neoliberalismo, na medida em que

o capital pode circular independentemente da experiéncia cotidiana dos sujeitos.

Os perigos dessa alienacdo das massas ja foram analisados por Freud em 1921, no texto Psicologia das

massas e analise do ego“. Ao se propor a pensar como é possivel que um grupo de individuos distintos, com
histérias, gostos e solugdes edipicas diferentes, se submetam a manipulacdo de um sé lider, Freud afirma:
“um grupo primario desse tipo é um certo numero de individuos que colocaram um sé e mesmo objeto no
lugar de seu ideal do ego e, consequentemente, se identificaram uns aos outros em seu ego” (FREUD, 2006
[1921], p. 126). Na transitividade dos objetos oferecidos pelo capitalismo neoliberal, o valor dessa afirmagao
de Freud estd em apontar para o perigo do aparecimento de grandes lideres que ocupem esse lugar
idealizado devido ao seu carisma e suas promessas de realizacdo. Na fragilidade dos lacos e da propria
experiéncia, os sujeitos podem encontrar um lugar sélido para definir quem sdo e que lugar devem ocupar no

mundo nos movimentos de massa totalitarios.
4 Conclusodes

Ha um novo tipo de subjetividade em cena. Se, na renascenga, o humano era o centro e a medida para o
universo, nds inauguramos agora um sujeito que centra o mundo em outra construcdo: o capital. De acordo
com Haraway (2018), o capitalocentrismo e a sua era geoldgica, o capitaloceno, “[...] tem suas
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consequéncias, suas materialidades, ja marcadas nas rochas, areias, aguas e carnes dos terrenos, nas
assinaturas nucleares e quimicas, nos gases de efeito estufa, nos quentes e acidos mares.” (HARAWAY, 2018,
p. 80, tradugdo nossa).

Jean-Fraincgois Lyotard (1979), ja considerava a condicao pés-moderna como aquela em que a informagao é o
valor em circulagdo. Qualquer saber s6 tem espago se puder ser traduzido em informacdo: “a sociedade ndo
existe e ndo progride a ndo ser que as mensagens que nela circulam sejam ricas em informacgdo e faceis de
decodificar” (LYOTARD, 2011 [1979], p. 6). Essa perspectiva nos permite concluir algo sobre a fungdo do
Monumento ao Euro na unificagdo da identidade europeia: trata-se uma informagdo visual facilmente
decodificada posta em circulagdo. A construcao e disseminagdo dessa informagao fortalece os alicerces da
imagem da Europa unificada pela moeda, ou seja, pelo capital.

Observando as multiddes sorrindo e tirando selfies com o Monumento ao Euro, podemos especular se Ottmar
Hoerl, o artista que concebeu esse trabalho, tinha em mente que o simbolo do Euro funcionaria como um
disparador do efeito massivo para a exposicdo das subjetividades capitalocéntricas, como se “o dinheiro em
si tivesse se tornado uma substancia psicotrdpica abstrata e significante” (PRECIADO, 2013, p. 39, tradugdo
nossa). O fato é que o artista escancarou a via da producdo de identidades na era do capitalismo digital,
operando nessa representacdo hibrida entre as imagens digitais e as manifestacGes fisicas da cidade
contemporanea.

Esta pesquisa convida a pensar sobre o que se pode fazer com as personalidades histéricas cravadas ao
redor do monumento, como lidar com o que a cidade significou nos anos 30 e como fazer justica aos mortos
e feridos que subjazem em cada uma das estrelas do monumento. Nada disso estd na fotografia, cuja
autenticidade merece apenas poucos minutos e deixa atras de si essa ferida incomunicavel.
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